
 （選定理由）
　「買いすぎず」「使って」「残さず」という消費者の具体行動を分かりやすく示し、明確なメッセージ性と
心地よいリズムで心に響く印象的な標語となっています。

怪しいな　感じた時点で　まず相談

令和８年度「消費者啓発の標語」入選作品

最優秀賞

部門
 誠英

セイ エイ

高等
コ ウ ト ウ

学校
ガッコウ

　１年   長谷川
ハ セ ガ ワ

　心夢
コ コ ミ

消費者被害防止

 （選定理由）
　AI時代の情報リテラシーの重要性を「最後は自分で判断する」という視点から分かりやすく表現し、
最終判断は自分という本質を捉えた完成度の高い標語となっています。

買い過ぎず　使って残さず　ごみゼロへ

優秀賞

AI時代の消費行動
AIは　うまくつかうと　良い相棒

部門
柳井
ヤ ナ イ

学園
ガクエン

高等学校
コウトウ ガッコウ

　２年　影畑
カゲハタ

　彰俊
アキ トシ

部門
柳井
ヤ ナ イ

学園
ガクエン

高等学校
コ ウト ウガッコウ

　３年　市川
イチカワ

　麻衣
マ イ

　（選定理由）
　「怪しいな」という身近な言葉で違和感時の「まず相談」を具体的に促しており、被害を未然に防ぐた
めの実践的で啓発力に優れた標語となっています。

部門
山口
ヤマグチ

県立
ケンリツ

高森
タ カ モ リ

みどり中学校
チュウガッコウ

　２年　橋本
ハシモト

　千聖
チ サ ト

エシカル消費

山口県立西京高等学校
ヤマグチケンリツサイキョウコウトウガッコウ

　２年　松田
マ ツ ダ

　優奈
ユ ナ

消費者被害防止
騙されない　その自信が　命取り

エシカル消費
買う責任　未来につながる　その選択

部門

消費者被害防止
画面越し　会わぬ相手を　信じない

部門
誠英
セイ エイ

高等
  コウ トウ

学校
ガッコウ

　１年　岡本
オ カ モ ト

　雷風翔
ラ フ ト

佳作

AI時代の消費行動
たちどまれ！　その情報　フェイクじゃない？

部門
柳井
ヤ ナ イ

学園
ガクエン

高等
コ ウ ト ウ

学校
ガッコウ

　２年　生田
イ ク タ

　悠斗
ハ ル ト

AI時代の消費行動
部門

情報も　最後は自分の　確かな目

山口
ヤマグチ

県立
ケンリツ

西京高等学校
サイキョウコウトウガッコウ

　２年  　藤井
フ ジ イ

　美月
ミ ヅ キ

エシカル消費

捨てるまで　考えてこそ　本当の消費

部門
誠英
セイ エイ

高等学校
コウトウ ガッコウ

　１年　松井
マ ツ イ

　那
ナ

帆
ホ


